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A MILANO

Replay punta sul “green”
Replay ha riaperto i battenti in corso Vittorio
Emanuele a Milano, nel blocco ristrutturato
da Guglielmo Tabacchi. Lo store, coerente
con I'etica ambientalista che permea
I'azienda, occupa una superficie di 800
metri quadri e si caratterizza per I'immagine
“green” e per I'impatto emozionale. Un
giardino pensile e un’altissima cascata
d’acqua catturano I'attenzione dei passanti
e invitano all'ingresso. L'interno evoca spazi
dell'architettura industriale, grazie alla
predominanza di legno e ferro, ma con pareti
di piante alte 11 metri.

JECKERSON

Apre il primo monomarca
Jeckerson ha scelto Palazzo Crespi, in corso
Matteotti 1 a Milano, per debuttare con il suo
primo monomarca. | concept store del negozio,
in sintonia con 1o spirito moderno del marchio,

¢ contraddistinto dalla presenza di elementi e
materiali ricercati, come rovere fumé e cemento
per il pavimento, pelle e laccature per gli arredi.
In contrasto, come sfondo, le pareti grigio-verde
esprimono una sintesi fra la tinta del green
(cara alla label nata sui campi da golf) e i colori
della citta. Il progetto & firmato dallo studio di
architettura Vudafieri Saverino Partners.ll nuovo
spazio rientra nella strategia di consolidamento
del brand sul territorio italiano insieme al progetto
di sviluppo ed espansione internazionale.
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MANGO

Arriva il flagship meneghino
Mango ha inaugurato un nuovo flagship store
nel centro di Milano. Lo spazio, ai civici 24-28
di corso Vittorio Emanuele, si sviluppa su tre
piani per un totale di oltre mille metri quadri,
di cui 775 dedicati alla vendita. Il concept

- ideato e realizzato da un team di interior
designer diretto da Damidn Sanchez, direttore
creativo e board member partner della societa
spagnola - scommette su uno stile essenziale,
mixando tutti gli elementi nella stessa tonalita
di grigio: pavimenti, soffitti, complementi
d’arredo e illuminazione. Le pareti sono state
rivestite da pannelli in legno naturale.

MARC BY MARC JACOBS

Inaugura nel cuore di Brera
Marc by Marc Jacobs ¢ sharcato nel
capoluogo lombardo. Un monomarca della
linea giovane dello stilista americano, ha
aperto i battenti in piazza del Carmine

6, in zona Brera. Il negozio, di 290 metri
quadrati, ospita anche il primo Cafe del
brand. La boutique dall'immagine minimalista
presenta una facciata che esalta le arcate
gia esistenti. All'interno I'ambiente & giocato
sulle tonalita del blu care al designer.

ATOKYO

Debutta un nuovo Marella

Si trova nel quartiere Omotesando, all'interno
del Chiyoda Building, il nuovo flagship store

a insegna Marella (Max Mara Fashion Group)
di Tokyo. La boutique, di 140 metri quadri
complessivi, presenta due ampie vetrine a
semicerchio e un concept architettonico in cui
materiali e colori convivono in armonia, grazie
anche a un’illuminazione accurata. Elementi
classici e dettagli moderni personalizzano lo
spazio, che sceglie la pietra piasentina levigata
per il pavimento, il legno d’olmo mordenzato
per le mensole e i piani di appoggio, il
travertino iraniano per le pareti. Completano
I"allestimento particolari in acciaio, utilizzato
per le strutture dei capi appesi.

IN CORSO VENEZIA

Sbarca Henry Cotton’s

Henry Cotton’s, brand che gravita nell’orbita
del Gruppo Industries, ha battezzato un nuovo
store a Milano, in corso Venezia 7. Il negozio,
progettato dall’interior designer Anouska
Hempel, si estende su tre livelli per un totale di
circa 400 metri quadri ed & arredato con remi
giganti che danno slancio all’edificio. Elemento
clou della boutique & una scala a chiocciola
che permette di passare attraverso una serie
di scene ed esposizioni diverse, offrendo degli
scorsi sui diversi spazi, grazie a un approccio
architettonico dinamico che collega ogni piano
a quallo successivo. Tra i materiali spiccano:
rovere invecchiato, mattone, pietra e intonaco.
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